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第一节 市场预测的主要方法 一、市场预测的目的 市场预测是

在市场调查取得定资料的基础上，运用已有的知识、经验和

科学方法，对市场未来的发展状态、行为、趋势进行分析并

做出推测与判断，其中最为关键的是产品需求预测。市场预

测是项目可行研究的基本任务，它是项目投资决策的基础。 

二、预测方法分类 因果预测方法是通过寻找变量之间的因果

关系，分析自变量对因变量的影响程度，进而对未来进行预

测的方法。主要适用于存在关联关系的数据预测。变量间的

相关关系，要通过统计分析才能找到其中的规律，并用确定

的函数关系来描述。 延伸性预测是根据市场各种变量的历史

数据的变化规律，对未来进行预测的定量预测方法。主要适

用于具有时间序列关系的数据预测。它是以时间t为自变量，

以预测对象为因变量，按照预测对象的历史数据的变化规律

，找出其随时间变化的规律，从而建立预测模型并进行预测
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