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7_9B_AE_E5_86_B3_E7_c60_93066.htm 第二讲 一、内容提要 1

、市场调查与预测（掌握） 2、竞争力分析（掌握） 3、营销

策略研究（掌握） 4、市场风险分析（掌握） 5、项目(企业)

投资战略（了解） 二、重点、难点 1、了解市场分析的目的

与作用，项目（企业）投资战略。 2、掌握市场调查和预测

，竞争力的综合分析及营销策略研究，及市场风险分析。 三

、内容讲解 第二章 市场分析与项目(企业）投资战略 市场分

析是在市场调查的基础上，对项目的产出品的市场容量、价

格、竞争力、营销策略以及市场风险进行分析预测和研究，

一方面为确定项目建设规模和产品方案提供依据，同时为项

目建成后的市场开拓打下基础。（了解） 项目战略是企业战

略实施的组成部分，对拟建项目的选择、项目建设规模和产

品方案的确定、对项目目标市场的确定也颇具指导意义。（

了解） 对于制造业项目，还应对其主要投入品的供应进行分

析，以解决主要投人品的可得性和可靠性问题，并对其价格

进行预测。 第一节 市场调查与预测（掌握） 一、市场调查 

市场调查主要指对产出品市场现状和一段历史时期内的情况

进行的调查，也可包括主要投入品。 (一)市场调查内容 市场

调查内容主要包括市场容量、价格以及市场竞争力的现状，

各个部分调查结果都应附有相应的表格。 例题：市场调查内

容主要包括（ ）。 A、市场容量调查 B、文案调查 C、价格

状况调查 D、竞争力状况调查 E、实地调查 答案：A、C、D

(1)市场容量调查。包括供应状况与需求状况，两者同时都要



包括国内市场和国际市场。调查的时间跨度应能满足市场预

测的要求。 1)供应状况： ①调查国际市场。 ②调查国内市场

。 ③调查进口状况。 2)需求状况： ①调查国际市场需求状况

。 ②调查国内市场需求状况。 ③出口状况。 (2)价格状况调

查，包括国内价格及变化情况、国际价格及变化情况和进出

口价格及变化情况。 1)调查产品的国际市场价格变化情况及

规律。 2)调查产品的国内市场价格变化情况及规律。 3)调查

产品的进出口价格变化情况及规律。 4)调查该产品是市场形

成价格还是政府调控价格。 (3)竞争力状况。 例题：市场容量

调查。包括供应状况与需求状况，需求状况需要（ ）。 A、

调查进口状况 B、调查出口状况 C、进口、出口都调查 D、进

口、出口都不调查 答案：B (二)市场调查方法 1．市场调查体

系 依调查资料来源及资料收集方法，可将市场调查方法分为

文案调查(又称第二手资料调查)及实地调查(又称第一手资料

调查)两大类。 文案调查系由市场调查执行人员，收集企业内

部既有档案资料及企业外部各种相关文件、档案、研究报告

或公开资料，加以整理、衔接、调整及融会，以归纳或演绎

等方法予以分析，进而提出相关市场调查报告的活动过程。 

实地调查则是在周详严密的架构之中，由调查人员直接向被

访问者收集第一手资料的相互来往过程。具体包括观察法、

实验法和问卷法，其中尤以问卷法应用最广。 例题：依调查

资料来源及资料收集方法，可将市场调查方法分为（ ）。 A

、文案调查 B、抽样调查 C、随机抽样调查 D、实地调查 E、

非随机抽样调查 答案：A、D 2．问卷调查方法 选用问卷调查

法，需设计问卷。问卷的设计步骤：（略） 3．抽样调查及

其程序 抽样调查是实地调查中最重要的科学的调查方法之一



，其优点在于既科学又节约，故获广泛应用。 抽样调查是从

所要研究的某特定现象的总体中，依随机原理抽取一部分作

为样本，根据对样本的研究结果，在抽样置信水平上，推断

总体特性的调查方法。 抽样方法一般可分为随机抽样和非随

机抽样两大类。 进行抽样调查的步骤： (1)识别总体。 (2)选

择抽样方法。 (3)决定样本数。 例题：抽样方法一般可分为（

）。 A、分段抽样、分层抽样 B、简单抽样、系统抽样 C、随

机抽样、非随机抽样 D、判断抽样、系统抽样 答案： C 例题

：进行抽样调查的步骤排列正确的是（ ）。 A、识别总体、

选择抽样方法、决定样本数 B、决定样本数、选择抽样方法

、识别总体 C、选择抽样方法、识别总体、决定样本数 D、

决定样本数、识别总体、选择抽样方法 答案：A 4．统计分析

及解释 100Test 下载频道开通，各类考试题目直接下载。详细

请访问 www.100test.com 


